
GÜN DERS ADI KONULAR
TOPLAM DERS 

SAAT SAAT

64

D  Ticaret ve hracat Mevzuat na Bak 2

10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)

11.00-11.50
(Ara: 11.50-12.00)

Türkiye E-Ticaret Mevzuat 1
12.00-12.50

(Ara: 12.50-13.30)

E- HRACAT EKOS STEM  VE E- HRACATTA KAMU POL T KALARI
E-ihracat Ekosistemi, Avantajlar  ve Zorluklar , Deneyim Sohbetleri, Dünyada ve Türkiye'de E-
hracat, E- hracat Destekleri ve E-Kolay hracat Platformu, Potansiyel E- hracat Pazarlar  ve 

Bakanl m z Yay mlar
3

13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)

14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)

15.30-16.20
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HEDEF ÜRÜN VE PAZAR ARA TIRMA YÖNTEMLER
Talep ve Rakip Ürün Analizi + Ürün Stratejileri, Hedef Pazar n Tan mlanmas  ve Segmentasyon, 
Pazar Ara t rma Yöntemleri ve Araçlar

2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50
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HEDEF ÜRÜN VE PAZAR ARA TIRMA YÖNTEMLER Öne Ç kan Global ve Bölgesel Pazaryerleri, Pazaryerlerinde Kay t Süreçleri ve Uygulamal  Kay t 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50

Ulusal ve Uluslararas  Mevzuat, KVKK, Fikri Mülkiyet Haklar  ve Marka Koruma 2

10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)

11.00-11.50
(Ara: 11.50-12.00)

Markala mada Temel lkeler ve Stratejiler 1
12.00-12.50

(Ö le Aras : 12.50-13.30)

Ba ar l  Marka Örnekleri 1
13.30-14.20

(Ara: 14.20-14.30)

E-Ticaret Altyap  Servis Sa lay c  Seçimi

Ürün Listeleme Teknikleri

Çoklu Kanal Stratejileri ile ERP ve CRM Entegrasyonlar

Çoklu Kanal Yönetimi: Stok, Lojistik ve Mü teri Hizmetleri

Bütçe Planlama ve Kampanya Yönetimi

SEO ve Anahtar Kelime Optimizasyonu,

Ürün Görsellerinin ve Videolar n n Do ru Kullan m

Mü teri Yorumlar  ve Derecelendirmeler

E-Ticaret Altyap  Kurulumu

Proje Çal mas na Yönelik Atölye

Sosyal Medya ve Influencer Pazarlama

E-posta Pazarlamas  (E-mail Marketing)

çerik Pazarlamas  & Performans Analizi, Optimizasyon, Raporlama

Dijital Pazarlamada Temel Kavramlar ve Yakla mlar

Arama Motoru Reklamc l / Google ve Meta Araçlar  Kurulumu

Google Reklam Stratejileri

Meta Reklam Stratejileri

TOBB ETÜ E- HRACAT E T M PROGRAMI - 64 SAAT 
11 Nisan 2026 Cumartesi - 6 Haziran 2026 Cumartesi
6 HAZ RAN 2026 CUMARTES -PROJE SUNUM TAR H

E- HRACAT E T M PROGRAMI DERSLER
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HRACATTA VE E-T CARETTE KAMU POL T KALARI
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E- HRACATTA YASAL UYUMLULUKLAR VE MARKALA MA

ÜRÜN L STELEME VE OPT M ZASYON VE STRATEJ K 
PLANLAMA

2
14.30-15.20

(Ara: 15.20-15.30)
15.30-16.20
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ÜRÜN L STELEME VE OPT M ZASYON VE STRATEJ K 
PLANLAMA

2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50
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PROJE ÖN ÇALI MASI 4

10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)

11.00-11.50
(Ara: 11.50-12.00)

12.00-12.50
(Ö le Aras : 12.50-13.30)

13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)

D J TAL PAZARLAMANIN TEMELLER 3

14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)

15.30-16.20
(Ara: 16.20-16.30)

16.30-17.20
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E-T CARETTE ÜRÜN SAYFASI OPT M ZASYONU 3

19.00-19.50
(Ara: 19.50-20.00)

20.00-20.50
(Ara: 20.50-21.00)

21.00-21.50
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PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJ LER 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50
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D J TAL PAZARLAMANIN TEMELLER 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50
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Yandex Reklam Stratejileri

Tiktok Reklam Stratejileri

Linkedin Reklam Stratejileri 1 11.00-11.50
(Ara: 11.50-12.00)

Etsy Reklam Stratejileri 1
12.00-12.50

(Ö le Aras : 12.50-13.30)

Amazonda Bütçe ve Karl l k Optimizasyonu 2

13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)

14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)

Amazon Reklam Stratejileri 1 15.30-16:20

AI ile Metin, Ürün Aç klamas  ve SEO çeri i Üretimi

Görsel ve Video Üretiminde AI Uygulamalar

AI ile E-Posta ve çerik Otomasyonu

AI ile Performans Pazarlamas  ve Reklam Optimizasyonu

Yapay Zeka ile Mü teri Davran  ve Ki iselle tirme

Uygulamal  Mini Proje (Kat l mc lar, bir ürün seçerek yapay zeka 
uygulamalar yla örnek mini bir proje gerçekle tirir.)

Gümrükleme Süreçleri ve ade Yönetimi 1
10.00-10.50

(Ara: 10.50-11.00)

H zl  Kargo: Yöntemler ve Uygulamalar 1
11.00-11.50

(Ara: 11.50-12.00)
Veri Analiti i, Mü teri Segmentasyonu, leri Düzey SEO ile SEM Stratejileri ve GEO Stratejileri (AI 
Entegrasyonlu)

Programatik Reklamc l k ve Yeniden Hedefleme

Ürün Paketleme Standartlar  ve Mü teri Beklentileri

Mü teri Hizmetleri ve ikayet Yönetimi

Performans zleme, Optimizasyon ve Yapay Zeka Araçlar

Global Pazarda Operasyonel Verimlilik Stratejileri
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LER  DÜZEY D J TAL PAZARLAMA Görsel, Metin ve UX Optimizasyonu 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50

Yurtd  irket Kurulumu

Yurtd  Banka Hesab  Aç l

Global Ödeme Sistemleri ve Çözüm Sa lay c lar

Eximbank Uygulamalar 1
10.00-10.50

(Ara: 10.50-11.00)

E- hracat Finansman n n Sistemati i 1
11.00-11.50

(Ara: 11.50-12.00)

E- hracat Lojisti i ve Fulfillment

Sipari , Stok ve Tedarik Zinciri Yönetimi

Lojistik Çözümleri (3PL, Dropshipping vb.)
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PROJE SUNUMLARI Uygulamal  E- hracat Proje Çal mas 6

10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)

11.00-11.50
(Ara: 11.50-12.00)

12.00-12.50
(Ö le Aras : 12.50-13.30)

13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)

14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)

15.30-16.20
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YURTDI I RKET KURULUMU VE ÖDEME ALTYAPILARI

19.00-19.50
(Ara: 19.50-20.00)

20.00-20.50
(Ara: 20.00-20.10)

20.10-21.00

3

TOBB ETÜ E- HRACAT E T M PROGRAMI - 64 SAAT 
11 Nisan 2026 Cumartesi - 6 Haziran 2026 Cumartesi
6 HAZ RAN 2026 CUMARTES -PROJE SUNUM TAR H

E- HRACAT E T M PROGRAMI DERSLER
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D J TAL PAZARLAMADA YAPAY ZEKA ARAÇLARI 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50
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PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJ LER

1
10.00-10.50

(Ara: 10.50-11.00)
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D J TAL PAZARLAMADA YAPAY ZEKA ARAÇLARI 2
19.00-19.50

(Ara: 19.50-20.00)
20.00-20.50

MÜ TER  DENEY M  VE YERELLE ME 3

14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)

15.30-16.20
(Ara: 16.20-16.30)

16.30-17.20
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E- HRACATTA LOJ ST K, GÜMRÜKLEME VE HIZLI KARGO

LER  DÜZEY D J TAL PAZARLAMA 2

12.00-12.50
(Ö le Aras : 12.50-13.30)

13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)

16
.0

5.
20

26
-C

um
ar

te
si

(Y
üz

 Y
üz

e)

E- HRACATIN F NANSMANI

E- HRACATTA LOJ ST K, GÜMRÜKLEME VE HIZLI KARGO 2
12.00-12.50

(Ö le Aras : 12.50-13.30)
13.30-14.20


